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Tourisme en transition



Connectez-vous à Klaxoon
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Profitez des quelques minutes avant le début du 
webinaire pour vous connecter à Klaxoon.
Cet espace en ligne sera utilisé pour interagir sur certains 
sujets.

Ouvrez une page web et RDV sur : 
https://app.klaxoon.com/join/DWESG9V

1. Entrez votre nom
2. Cochez « j’ai lu et j’accepte les 

conditions… »
3. Cliquez sur « rejoindre »

Il n’est pas nécessaire de vous inscrire, ni de créer un 
compte. Si vous disposez de l’application sur mobile, 
entrez simplement le code d’accès : DWESG9V

https://app.klaxoon.com/join/DWESG9V


Qui sommes-nous ?
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Atemia est une entreprise d’ingénierie touristique 
structurée autour de 5 secteurs d’activités complémentaires.



Tourisme en transition : définition
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Déroulé du webinaire
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Un espace de saisie et 
réponses aux questions

Un espace visioconférence



6

Quelques consignes pour le bon déroulement de ce webinar

• Coupez votre micro si vous ne prenez pas la parole pour éviter les bruits 
parasites, puis votre vidéo pour économiser la bande passante (selon votre 
connexion)

• Levez la main avant de vous exprimer 

• Au cours de l’atelier, si vous avez une question, une remarque ou un souci 
technique, merci d’utiliser le tchat / l’espace de dialogue sur Zoom (Converser)

• Vous pouvez aussi utiliser les réactions pour exprimer votre accord avec les 
intervenants



Introduction - C’est le moment de se questionner 
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La période et les défis qui s’offrent 
à nous sont inédits, les solutions 

à apporter aussi !

C’est le moment de prendre 
du recul, de la hauteur, de réfléchir 

aux « signaux faibles » que 
nous identifions !



WEBINAR MOBILITÉ

Comprendre les enjeux 
relatifs à la mobilité

MISE EN CONTEXTE



Les enjeux « mobilité » des destinations touristiques
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La mobilité, les mobilités : quelles définitions ?

Quels mots clés vous viennent à l’esprit 
lorsque l’on parle de mobilité ?



Les enjeux « mobilité » des destinations touristiques
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La mobilité, les mobilités : quelles définitions ?

Mobilité : caractère de ce qui peut se mouvoir, changer de place, de position 
pour des personnes ou des objets.
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Les transports : poste majeur d’émission de GES de la montagne
?

Selon vous, quel % représentent les transports 
de personnes dans le Bilan Carbone 

d’une station de montagne ? 

La mobilité côté climat
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Les transports : poste majeur d’émission de GES de la montagne

Source : Bilan carbone stations de montagne - 2010

La mobilité côté climat

57% du Bilan Carbone 
des stations sont liés au 
transport de personnes

2% aux activités liées 
directement à la pratique 
du ski
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« Le réchauffement 
climatique qui 
s’accélère… 
en accéléré ! »

La NASA illustre le 
réchauffement 
climatique

La mobilité côté climat

video-nasa.mp4
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Source : forbes.fr 

https://www.arte.tv/fr/videos/092317-000-A/le-flygskam-la-
honte-de-prendre-l-avion/?xtor=SEC-702--Chaine-Generique--
[]&gclid=CjwKCAjw5p_8BRBUEiwAPpJO61ful5BhXOMlLAecGd1R
CuctPH5NKa8hb6Am11E8hS-zGMJKsv8tNBoCD4MQAvD_BwE

Source : Reuters

Le  « fly shaming » / la honte de prendre l’avion

La mobilité côté social



15

Source :transportshaker

Source : Data center observatoire des mobilités

Les nouvelles attentes et les nouveaux comportements

La mobilité côté social
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Un intérêt croissant pour le tourisme « responsable »

Source : enquête Easyvoyage 2018

66%
des Français pensent que le 
tourisme responsable / éthique 
est indispensable.

67%
sont intéressés par un 
voyage de ce type mais 14 % 
ne voudraient pas en 
supporter le coût financier.

8%
considèrent qu'il s'agit 
d'arguments 
marketing.

La mobilité côté social
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La dépendance du secteur transport au pétrole

Selon vous, quelle est la date estimée du peak oil ?

La mobilité côté énergie
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La raréfaction du pétrole entraîne une hausse des cours qui se répercute sur les coûts 
pour le voyageur.
Une menace pour « l’hyper-mobilité » internationale.

La dépendance du secteur transport au pétrole

La mobilité côté énergie
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Consommation et disponibilité énergétique : quels scenarios pour l’avenir ?

Source: Institut post carbone

La mobilité côté énergie
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Une source majeure d’impacts négatifs sur la montagne et son image

La mobilité côté pollutions et nuisances
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WEBINAR MOBILITÉ

OUTILS PRATIQUES ET EXEMPLES INSPIRANTS 
VERS UNE MOBILITÉ DURABLE 

EN DESTINATIONS DE MONTAGNE

LES SOLUTIONS



Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les bonnes raisons
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A l’échelle globale
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A l’échelle locale

Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les bonnes raisons
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Selon vous, quels sont les principaux freins à surmonter 
pour mettre en œuvre des solutions innovantes 

d’éco mobilité ?

Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les principaux freins

Les principaux freins à surmonter



Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les principaux freins
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Difficultés et freins à surmonter

• L’insuffisance ou l’absence de service de transport, et le niveau de desserte / de service,

• L’absence de liaison bus entre la gare la plus proche et la commune,

• Le manque de qualité ou de fiabilité du service de transfert des clientèles depuis la gare, 

• Les amplitudes horaires insuffisantes des services de transport, 

• Les liaisons peu satisfaisantes entre les différents modes de transport, 

• Le manque de fluidité dans la chaîne de mobilité et le temps de trajet total excessif, 

• Le tarif trop élevé de certaines solutions de transport, 

• Le manque d’information et d’incitation auprès du client sur des systèmes de transports publics, 

• Le manque d’information concernant les solutions de transport disponibles ou les modalités,  

• La compilation excessive voire confuse des informations des différents moyens de transport, 

• La difficulté d’opérer une diffusion élargie de l’information auprès des clients, 

• Le manque de bonne volonté ou de détermination du client,

• L’idée préconçue, à l’égard des territoires ruraux, prétendument éloignés ou peu accessibles, 

• L’appréhension de l’inconnu ou des incertitudes concernant un nouveau de mode de mobilité, 

• L’attachement à la liberté / flexibilité que représente la possession de sa voiture personnelle.



Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : les leviers
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De très nombreuses possibilités à combiner



Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : les leviers
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Un travail nécessairement partenarial et transversal : un rôle clé pour les OT



Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : les leviers
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La question de l’incitation



Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : les leviers
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La question de la « compensation carbone »
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Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : les leviers

Source : Vendée tourisme

Une promotion ancrée sur la proximité
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Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : les leviers

Un outil pratique : le guide éco mobilité de l’ADEME

https://www.ademe.fr/si
tes/default/files/assets/
documents/mobilite-
touristique-010416.pdf
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Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les bonnes pratiques

En Bretagne sans ma voiture
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Baie de somme 0 carbone

Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les bonnes pratiques
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Vrooom Service aux Rousses

Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les bonnes pratiques
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Valmeinier

Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les bonnes pratiques
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Les Arcs

Bâtir une stratégie d’éco mobilité touristique : 
les bonnes pratiques
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Pour aller plus loin

www.tourisme-en-transition.fr



Merci pour votre participation

Tél. : 04 79 65 24 07 

contact@atemia.org
www.atemia.org

94, Impasse de la Roselière
ZA du Terraillet - 73190 Saint-Baldoph


